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Este manual reúne las herramientas básicas para el correcto 
uso y aplicación gráfica de GPS - Girando por Salas en todas 
sus posibles expresiones.

Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas 
aquellas personas responsables de interpretar, articular, 
comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ámbitos.

El correcto y consistente uso de la marca GPS - Girando 
por Salas contribuirá a que consigamos los objetivos de 
identificación y refuerzo de la misma. Es un trabajo de 
equipo, en el que todos participamos para conseguir una 
gran imagen de GPS - Girando por Salas.

Es importante diferenciar que a lo largo de este manual 
se definirán tanto los elementos básicos de marca como 
aquellos conceptos gráficos que afectan a la promoción de 
las sucesivas ediciones de GPS.  

INTRODUCCIÓN
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A SIMBOLOGÍA BÁSICA
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La marca GPS - Girando por Salas está pensada como ISOLOGO,  es decir texto e imagen 
forman un solo bloque indivisible. El icono y las letras forman una sola pieza visual salvo las 
excepeciones indicadas en este manual.

+
PARADA
Destino

GIRA
Ruta 

Según el breafing previo, se buscaba una imagen 
distintiva que permitiera “ser reconocida de manera 
elegante a la par que cercana”, como referente en el 
sector musical, representada como una marca actual, 
de calidad y prestigio, apostando y reivindicando la 
música en vivo. 

Algunos conceptos importantes aportados en el 
breaafing han sido: prestigio, actualidad, sobriedad, 
circuito de conciertos y salas artistas emergentes 
entre otros. Para ello se ha buscado una imagen 

donde no se perdiera la relevancia ya conseguida 
durante su trayectoria, dando especial importancia 
a las siglas GPS (además del significado de, siglas ya 
instauradas en la memoria del sector, acompañado 
con el tagline GIRANDO POR SALAS tal y como se 
venía usando . Para el logotipo o parte escrita de 
la marca se ha optado por una tipografía Serif 
Extended, donde los caracteres están estirados 
horizontalmente,con un ancho mayor al habitual, 
dotándolo de fuerza visual y usados habitualmente 
para mensajes directos y claros. 

Se completa la imagen con el concepto de “echarse 
a la carretera”, tan presente en el mundo musical y 
las giras de bandas. Se ha representado como un 
camino y un destino, donde Girando por salas forma 
parte de ese camino.  Con La conjugación de formas 
y composición del símbolo se obtiene una imagen 
dinámica, representada de una manera clara y 
directa con un concepto reconocible.

+

A01 EL LOGO
ORIGEN Y CREACIÓN DE MARCA

BORRADOR



5GPS Girando por Salas - MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVAA SIMBOLOGÍA BÁSICA

De uso prioritario será su versión horizontal. Las versiones secuandarias 
se limitan a usos donde por motivos de proporción sea necesario. Se ha 
tenido en cuenta el uso principal de la marca en cabeceras de carteles y 
web para decidir dicha disposición horizontal.

A02 EL LOGO
VERSIÓN PRINCIPAL EN POSITIVO
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EL LOGO
VERSIÓN PRINCIPAL EN NEGATIVOA02
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Versión  
TAMAÑOS PEQUEÑOS  
con poco alto (p. ej. bolígrafo)

Versión
“EN BANDERA”

Versión
PERFIL REDES

En el caso que no sea posible por razones técnicas de tamaño usar 
la versión principal se definen estas opciones secundarias que se 
podrán utilizar distintas según convenga.

A03 EL LOGO
VERSIONES SECUNDARIAS

BORRADOR
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Para materiales corporativos como documentos, comunicación o web se 
definen los siguientes colores, que podrán utilizarse con distintos porcentajes 
según las necesidades. Se definen igualmente su correspondencia en CMYK, 
RGB y HEX.

A04 COLORES CORPORATIVOS

El color principal de la marca será el negro (blanco en negativo). 
Para el simbolo (o) se mantiene el color usado en el resto de 
entidades dependientes de la Federación Es_Música.

TURQUESA
Pantone® 3255C
CMYK 66 0 33 0
RGB 44, 183, 180
HEX #2cb7b4	

NEGRO
Pantone® BLACK C
CMYK 30 30 30 100
RGB 0 0 0
HEX #000000

BLANCO
CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
HEX #FFFFFF

VERDE
Pantone® 5473 C
CMYK 88, 40, 45, 32
RGB 7, 94, 104
HEX #075e68

PALETA DE COLORES

CREMA
25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3e9	

BORRADOR
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A05 COLORES COMPLEMENTARIOS

Teniendo en cuenta el objetivo principal de GPS, se definen 
distintas paletas de colores que se usarán para cada una de las 
sucesivas ediciones, usando preferiblemente una de ellas como 
base, aunque podrá acompañarse según convenga con algún 
color del resto de paletas.

Pantone® 276 C
CMYK 92, 90, 45, 60
RGB 33, 28, 53
HEX #211c35	

Pantone® 7546 C
CMYK 88, 67, 48, 50
RGB 35, 55, 70
HEX #233746

PALETAS DE COLORES

Pantone® 1788 C
CMYK 0, 92, 74, 0
RGB 241, 37, 53
HEX #f12535	

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3e9	

Pantone® 172 C
CMYK 0, 81, 89, 0
RGB 250, 60, 21
HEX #fa4515

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3ea	

Pantone® RUBINE RED C
CMYK 9, 100, 35, 3
RGB  214, 0, 88
HEX #d60058

Pantone® 3385 C
CMYK 64, 0, 45, 0
RGB 49, 211, 174
HEX #3bd4ae

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3ea	

Pantone® 548 C
CMYK 100, 58, 47, 47
RGB 1, 60, 67
HEX #013c4d

Pantone® 7549 C
CMYK 0, 32, 100, 0
RGB 252, 182, 0
HEX #fcb600

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3ea	

Pantone® 560 C
CMYK 85, 48, 67, 61
RGB 25, 60, 52
HEX #1a3c34

Pantone® 170 C
CMYK 0, 61, 48, 0
RGB 255, 134, 113
HEX #ff8671

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4, 11, 0
RGB 245, 243, 233 
HEX #f5f3ea	

Para materiales promocionales de los conciertos, bandas participantes, bases, 
etc. o se definen los siguientes colores, que podrán utilizarse en distintas 
intensidades o porcentajes según las necesidades de las aplicaciones. Se 
definen igualmente su correspondencia en CMYK, RGB y HEX.

PALETA 01 PALETA 02 PALETA 03 PALETA 04 PALETA 05

BORRADOR
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La tipografía corporativa para subtítulos, fechas, localización y cuerpo 
de texto es la familia Montserrat en distintas versiones según la 
necesidad (Thin 100 (Fino) / Thin Italic 100, ExtraLight 200 (Extra Ligera) / ExtraLight Italic 200, 

Light 300 (Ligera) / Light Italic 300, Regular 400 (Normal) / Italic 400, Medium 500 (Media) / Medium 

Italic 500, SemiBold 600 (Seminegrita) / SemiBold Italic 600, Bold 700 (Negrita) / Bold Italic 700, 

ExtraBold 800 (Extranegrita) / ExtraBold Italic 800, Black 900 (Negra) / Black Italic 900)

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

MONTSERRAT EXGTRALIGHT
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890 º!”·$%&/()=?¿‚´≠”“÷¬∞¢#@|\ <≤>„…–{~§¶™ƒ∂∫åoeæ€®†¥ øπ[]

MONTSERRAT SEMIBOLD
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890 º!”·$%&/()=?¿‚´≠”“÷¬∞¢#@|\ <≤>„…–{~§¶™ƒ∂∫åoeæ€®†¥ øπ[]

BOLDONSE

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890 º!”·$%&/()=?¿‚´≠”“÷¬∞¢#@|\ <≤>„…–
{~§¶™∂∫ÅOEÆ€®†¥ ØΠ[]

La tipografía corporativa para el titular principal destacado en documentos 
de comunicación como carteles, marketing directo o web es la familia 
BOLDONSE en sus distintas versiones.

https://fonts.google.com/specimen/Boldonse

MONTSERRAT EXTRABOLD
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890 º!”·$%&/()=?¿‚´≠”“÷¬∞¢#@|\ <≤>„…–{~§¶™ƒ∂∫åoeæ€®†¥ øπ[]
....

MONTSERRAT REGULAR
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890 º!”·$%&/()=?¿‚´≠”“÷¬∞¢#@|\ <≤>„…–{~§¶™ƒ∂∫åoeæ€®†¥ øπ[]
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B01 INTRODUCCIÓN

Para evitar resultados no deseados en la puesta en práctica de GPS - 
Girando por Salas se tienen que seguir una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida 
de la disciplina en su aplicación. Con el objetivo 
de no debilitar el mensaje visual de la marca, es 
fundamental evitar los efectos contraproducentes 
en su aplicación.

Un uso desordenado de la identidad visual crea 
confusión, y repercute muy negativamente en 
el perfil de la marca y en la percepción que el 
público ha de tener de sus valores.

Ordenar y aplicar de forma correcta tanto el 
logotipo como la línea gráfica de las distintas 
ediciones de GPS, es garantía de que transmitirá 
perfectamente la jerarquía dentro del conjunto de 
la imagen corporativa.

BORRADOR
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Versión principal Versión principal NEGATIVO

Versión BLANCO Y NEGRO Versión BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

B02 VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicará la marca en su versión 
principal. En el caso que no sea posible por razones técnicas se 
podrán utilizar distintas opciones.

BORRADOR
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25mm

El tamaño mínimo al que el logotipo puede ser reproducido es a 25 mm.

B03 
Para asegurar la óptima aplicación y percepción del logosímbolo 
en todos los soportes y formatos, se ha determinado un área de 
seguridad que establece una distancia mínima respecto a los 
textos y elementos gráficos equivalente al grosor del símbolo del 
propio logotipo.

ÁREA DE SEGURIDAD Y TAMAÑO MÍNIMO

A

A

100PX

A

BORRADOR
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B04 CONVIVENCIA CON OTROS LOGOTIPOS

En los materiales de difusión y comunicación de GPS - Girando 
por Salas deberán aparecer los logotipos de las siguientes 
entidades. Su tamaño y posición dependerá de las dimensiones 
de los mismos. 

Por norma siempre aparecerán junto a GPS, y en este orden, los logotipos de 
la Dirección General de Artes Escénicas y Música (DGAEM) del Ministerio de 
Cultura  y Federación de la Música de España, Es_Música, junto con los textos 
indicados.

En algunos materiales también aparecerán logotipos de entidades colaboradoras 
que se indican, teniendo en cuenta que estos podrían variar con el tiempo. 

Financiado por: Gestionado por:

BORRADOR
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Fondo color no corporativo oscuro Fondo color no corporativo claro

Fondo fotográfico oscuro Fondo fotográfico claro

B05 APLICACIONES CORRECTAS

La máxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que 
asegurarse en todas las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que colocar sobre fondos no corporativos o fotografías, 
debe aplicarse en blanco o negro, en función de la luminosidad del fondo.

BORRADOR
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Aplicación incorrecta de color

Deformación

GPS
Proporciones incorrectas Tipografía incorrecta

B06 APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas 
determinadas por los criterios de composición, jerarquía y 
funcionalidad. En ningún caso se harán modificaciones de estos 
tamaños y proporciones.

BORRADOR
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CPRINCIPIOS DE DISEÑO
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C01 LENGUAJE VISUAL

Para potenciar la imagen de GPS - Girando por Salas 
se recomienda el uso de formas, elementos gráficos y 
composiciones, dando cierta libertad a posibles variaciones, 
pero respetando el estilo definido.

Se definen elementos básicos con cierta libertad en su uso (según espacios y 
formatos) para los diseños y una línea más flexible y variable en el tiempo.

ELEMENTOS BÁSICOS IMÁGENES ARTISTAS

#GPS17

ELEMENTOS BÁSICOS

BORRADOR
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Como ya se ha comentado, en este caso se define una línea 
gráfica, no elementos obligatorios. Se da la libertad de usar a 
conveniencia tanto estos ejemplos como otros no definidos en 
esta sección, pero respetando su estilo.

C02 ELEMENTOS FLÉXIBLES

IMÁGENES SEMITONO
EJEMPLOS

FORMAS y OBJETOS
EJEMPLOS 

LENGUAJE VISUAL

BORRADOR
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18/12/2026
CIUDAD

C03 JERARQUÍA TIPOGRÁFICA

Los diferentes tamaños se definen en jerarquías diferenciadas para ayudar 
a organizar la lectura. No obstante estos tamaños podrán cambiar según 
necesidades, intentando mantener una relación proporcional y lógica.

Boldonse: Se usarán diferentes tamaños mediante una jerarquía clara. 
Reservamos los cuerpos mayores para titular principal, eslogan, nombres de 
banda/solista.

Montserrat: Para nombre de la sala, fecha y cuerpo de texto (regular) 
Cuerpos en negrita para subtítulos de sección y destacar información 
práctica/clave. BANDA /

SOLISTA

NOMBRE DEL ESPACIO
20.00H. 

GPS Girando Por Salas es un Circuito de Músicas Populares conce-
bido para la promoción de las músicas actuales, facilitar a los artistas 
emergentes un circuito de conciertos y salas más allá de su pro-
pia comunidad autónoma y potenciar a la música en directo. Está 
patrocinado por la Dirección General de Artes Escénicas y Música 
(DGAEM) del Ministerio de Cultura y cuenta con la colaboración de la 
Federación de la Música de España, Es_Música

BORRADOR
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C04 EJEMPLOS
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D PÁGINA WEB
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D01 HEADER/BANNERS

LOGO / MENÚ / REDES / LOGIN

BANNER GENÉRICO GPS

Las creatividades estarán compuesta por los elementos ya 
definidos junto con alguna la información necesaria según el 
caso (logos convocatoria/fechas, etc.).

Esta zona (menú + banner) se define con 100vw (viewport width - ancho de 
la ventana gráfica) y 100wh (viewport height -  altura de la ventana gráfica).

ESLOGAN GPS

LOGOTIPOS

BORRADOR
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D01 

BANNER CONVOCATORIA GPS17

HEADER/BANNERS

LOGO / MENÚ / REDES / LOGIN

LOGOTIPOSBORRADOR
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D02 

Colaboradores

FOOTER

LOGOTIPOS

Financiado por:                                                           Gestionado por:      	                    

Aviso Legal - Política de privacidad - Política de RRSS - Cláusulas informativas - Política de cookies - Banner cookies - Condiciones de uso

NOS VEMOS
EN LAS SALASColabora:

Menú Legal

Eslogan

BORRADOR
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Slide/Megabanner

D03 BANNERS EXTERNOS

Se usará para acciones de promoción de las distintas fases de 
las ediciones en las webs asociadas.

Se adaptará según el tamaño de cada sitio web, respetando la distribución y 
elementos definidos.

BORRADOR
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D03 BANNERS EXTERNOS

Slide/Megabanner

BORRADOR
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D03 BANNERS EXTERNOS

Banner Animado Robapáginas animado

Transición 01

Transición 02

Transición 03

Transición 04

Transición 05

Transición 01

Transición 02

BORRADOR
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E CRM
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E01 NEWSLETTER

Titular de la 
comunicación
Piendaeriam quam quis ma qui autaqui blaboribus ut 
od mo venihite minti sum qui sus nonseque prorescimi, 
quis aut mo is explit qui cullabore, nonsed qui di desed 
que necus debisin estior reptatibus conecea commoll .

Rovitectatur raestis derum et, et plia vit, ad mi, 
voluptatis ad minullo restium rempe et earciis dolupic 
totatia culpa il ilit ium dolupti.

+info

18/12/2026

girandoporsalas.com
Contacto:
email@girandoporsalas.com
91 123 412
C/ Mayor, 4. Pl. 2 Of. 4  
28013. Madrid

Cabecera

Fecha

Título

Cuerpo de texto

CTA

Contacto

AVISO LEGAL: Este mensaje y sus archivos adjuntos van dirigidos exclusivamente a su destinatario, pudiendo contener 
información confidencial sometida a secreto profesional. No está permitida su comunicación, reproducción o distribución 
sin la autorización expresa de FEDERACIÓN COORDINADORA DE CIRCUITO DE MÚSICAS POPULARES. Si usted no es el 
destinatario final, por favor elimínelo e infórmenos por esta vía.

PROTECCIÓN DE DATOS: De conformidad con lo dispuesto en el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR), le 
informamos que los datos personales y dirección de correo electrónico del interesado, serán tratados bajo la responsabilidad 
de FEDERACIÓN COORDINADORA DE CIRCUITO DE MUSICAS POPULARES para el envío de comunicaciones sobre 
nuestros productos y servicios y se conservarán mientras exista un interés mutuo para ello. Los datos no serán comunicados 
a terceros, salvo obligación legal. Le informamos que puede ejercer los derechos de acceso, rectificación, portabilidad y 
supresión de sus datos y los de limitación y oposición a su tratamiento dirigiéndose a Calle Mayor 4, Planta 2ª, Oficina 4,  
28013 MADRID (MADRID). Email: info@girandoporsalas.com. Si considera que el tratamiento no se ajusta a la normativa 
vigente, podrá presentar una reclamación ante la autoridad de control en www.agpd.es.

Textos legales

Antes de imprimir piena bien si es necesario hacerlo.  
Si lo haces utiliza papel reutilizado que esté impreso por la otra cara.

Imagen 
Recurso, 
Cartel, 
Foto nota 
de prensa, 
logotipo, 
etc.

Se usará para comunicaciones genéricas de GPS.

Teniendo en cuenta las distintos gestores de envío de newsletter y sus 
opciones de maquetación, se intentará mantener esta estructura y 
elementos, tipografías y colores dentro de las posibilidades. 

BORRADOR
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E01 NEWSLETTER

Titular de la 
comunicación
Piendaeriam quam quis ma qui autaqui blaboribus 
ut od mo venihite minti sum qui sus nonseque 
prorescimi, quis aut mo is explit qui cullabore, 
nonsed qui di desed que necus debisin estior 
reptatibus conecea commoll .

Rovitectatur raestis derum et, et plia vit, ad mi, 
voluptatis ad minullo restium rempe et earciis 
dolupic totatia culpa il ilit ium dolupti.

+info

18/12/2026

girandoporsalas.comContacto:
email@girandoporsalas.com
91 123 412
C/ Mayor, 4. Pl. 2 Of. 4  
28013. Madrid

Cabecera

Fecha

Título

Cuerpo de texto

CTA

Contacto

AVISO LEGAL: Este mensaje y sus archivos adjuntos van dirigidos exclusivamente a su destinatario, pudiendo contener 
información confidencial sometida a secreto profesional. No está permitida su comunicación, reproducción o distribución 
sin la autorización expresa de FEDERACIÓN COORDINADORA DE CIRCUITO DE MÚSICAS POPULARES. Si usted no es el 
destinatario final, por favor elimínelo e infórmenos por esta vía.
PROTECCIÓN DE DATOS: De conformidad con lo dispuesto en el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR), le 
informamos que los datos personales y dirección de correo electrónico del interesado, serán tratados bajo la responsabilidad 
de FEDERACIÓN COORDINADORA DE CIRCUITO DE MUSICAS POPULARES para el envío de comunicaciones sobre 
nuestros productos y servicios y se conservarán mientras exista un interés mutuo para ello. Los datos no serán comunicados 
a terceros, salvo obligación legal. Le informamos que puede ejercer los derechos de acceso, rectificación, portabilidad y 
supresión de sus datos y los de limitación y oposición a su tratamiento dirigiéndose a Calle Mayor 4, Planta 2ª, Oficina 4,  
28013 MADRID (MADRID). Email: info@girandoporsalas.com. Si considera que el tratamiento no se ajusta a la normativa 
vigente, podrá presentar una reclamación ante la autoridad de control en www.agpd.es.

Textos legales

Antes de imprimir piena bien si es necesario hacerlo.  Si lo haces utiliza papel reutilizado que esté 
impreso por la otra cara.

Imagen 
Banda, 
Cartel, 
Foto nota 
de prensa, 
logotipo, 
etc.

Se usará para comunicaciones de edición de #GPSXX.

Teniendo en cuenta las distintos gestores de envío de newsletter y sus 
opciones de maquetación, se intentará mantener esta estructura y 
elementos, tipografías y colores dentro de las posibilidades. 
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