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INTRODUCCION

Este manualreldne las herramientas basicas para el correcto
usoy aplicacién grafica de GPS - Girando por Salas en todas
sus posibles expresiones.

Ha sido ideado pensando en las necesidades de todas
aguellas personas responsables de interpretar, articular,
comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca GPS - Girando
por Salas contribuird a que consigamos los objetivos de
identificacion y refuerzo de la misma. Es un trabajo de
equipo, en el que todos participamos para conseguir una
gran imagen de GPS - Girando por Salas.

Es importante diferenciar que a lo largo de este manual
se definiran tanto los elementos basicos de marca como
aguellos conceptos graficos que afectan a la promocion de
las sucesivas ediciones de GPS.
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ELLOGO

ORIGEN Y CREACION DE MARCA
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La marca GPS - Girando por Salas estd pensada como ISOLOGCO, es decir texto e imagen
forman un solo blogue indivisible. El icono y las letras forman una sola pieza visual salvo las

excepeciones indicadas en este manual.

Segun el breafing previo, se buscaba una imagen
distintiva que permitiera “ser reconocida de manera
elegante a la par que cercana”, como referente en el
sector musical, representada como una marca actual,
de calidad y prestigio, apostando y reivindicando la
musica en vivo.

Algunos conceptos importantes aportados en el
breaafing han sido: prestigio, actualidad, sobriedad,
circuito de conciertos y salas artistas emergentes
entre otros. Para ello se ha buscado una imagen

GIRANDO

GP

POR SALAS

donde no se perdiera la relevancia ya conseguida
durante su trayectoria, dando especial importancia
a las siglas GPS (ademas del significado de, siglas ya
instauradas en la memoria del sector, acompafiado
con el tagline GIRANDO POR SALAS tal y como se
venia usando . Para el logotipo o parte escrita de
la marca se ha optado por una tipografia Serif
Extended, donde los caracteres estan estirados
horizontalmente,con un ancho mayor al habitual,
dotandolo de fuerza visual y usados habitualmente
para mensajes directos y claros.

Se completa la imagen con el concepto de “echarse
a la carretera”, tan presente en el mundo musical y
las giras de bandas. Se ha representado como un
camino y un destino, donde Girando por salas forma
parte de ese camino. Con La conjugacion de formas
y composicion del simbolo se obtiene una imagen
dindmica, representada de una manera claray
directa con un concepto reconocible.

O

PARADA
Destino
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A SIMBOLOGIA BASICA

ELLOGO

VERSION PRINCIPAL EN POSITIVO

De uso prioritario sera su version horizontal. Las versiones secuandarias
se limitan a usos donde por motivos de proporcion sea necesario. Se ha
tenido en cuenta el uso principal de la marca en cabeceras de carteles y

web para decidir dicha disposicion horizontal.

GP GIRANDO" "~ GP GIRANDO"""Q
POR SALAS POR SALAS

X4
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ELLOGO

VERSION PRINCIPAL EN NEGATIVO

GIRANDO" "0 G GIRANDO"""QO

G P’ POR SALAS POR SALAS

- oy - oy L' 4
~ '4 .._‘4

’
24 24
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ELLOGO

VERSIONES SECUNDARIAS

En el caso que no sea posible por razones técnicas de tamano usar
la version principal se definen estas opciones secundarias que se
podran utilizar distintas segun convenga.

Version Version
PERFIL REDES “EN BANDERA"

Versiéon
TAMANOS PEQUENOS

con poco alto (p. e]. boligrafo)

GPS GIRANDO POR SALAS" ™

GPS GIRANDO POR SALAS"""O

[ S

GPS GIRANDO POR SALAS"""O

GPS GIRANDO POR SALAS"""O

GPS &0

P Bl

4
L4
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Ao COLORES CORPORATIVOS

PALETA DE COLORES
El color principal de la marca sera el negro (blanco en negativo). Para materiales corporativos como documentos, comunicaciéon o web se
Para el simbolo (0) se mantiene el color usado en el resto de definen los siguientes colores, que podran utilizarse con distintos porcentajes
entidades dependientes de la Federacién Es_Musica. segun las necesidades. Se definen igualmente su correspondencia en CMYK,
RGB y HEX.

TURQUESA NEGRO BLANCO CREMA VERDE

Pantone® 3255C Pantone® BLACK C CMYKO0O0OO 25% Pantone® 4545 C Pantone® 5473 C
CMYK 660330 CMYK 30 30 30 100 RGB 255 255 255 CMYK5,4,11,0 CMYK 88, 40, 45, 32
RGB 44, 183, 180 RGBOOO HEX #FFFFFF RGB 245, 243, 233 RGB 7, 94, 104

HEX #2cb7b4 HEX #000000 HEX #f5f3e9 HEX #075e68
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AO 5 PALETAS DE COLORES
COLORES COMPLEMENTARIOS

Teniendo en cuenta el objetivo principal de GPS, se definen Para materiales promocionales de los conciertos, bandas participantes, bases,
distintas paletas de colores que se usaran para cada una de las etc. o se definen los siguientes colores, que podran utilizarse en distintas
sucesivas ediciones, usando preferiblemente una de ellas como intensidades o porcentajes segun las necesidades de las aplicaciones. Se
base, aunque podrd acompafarse segin convenga con alguin definen igualmente su correspondencia en CMYK, RGB y HEX.

color del resto de paletas.

—  PALETAQI

25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4,11, 0

RGB 245, 243, 233

HEX #f5f3e9

PALETA 02 PALETA O3 PALETA 04 PALETAOS ———

25% Pantone® 4545 C 25% Pantone® 4545 C 25% Pantone® 4545 C 25% Pantone® 4545 C
CMYK 5, 4,11, 0 CMYK 5, 4,11, 0 CMYK 5, 4,11, 0 CMYK 5, 4,11, 0

RGB 245, 243, 233 RGB 245, 243, 233 RGB 245, 243, 233 RGB 245, 243, 233

HEX #f5f3ea HEX #f5f3ea HEX #f5f3ea HEX #f5f3ea

Pantone® 548 C
CMYK 100, 58, 47, 47
RGB 1, 60, 67

HEX #013c4d

Pantone® 7549 C
CMYK 0, 32,100, O
RGB 252,182, O
HEX #fcb600
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La tipografia corporativa para el titular principal destacado en documentos
de comunicacion como carteles, marketing directo o web es la familia
BOLDONSE en sus distintas versiones.

https:/fonts.google.com/specimen/Boldonse

La tipografia corporativa para subtitulos, fechas, localizacién y cuerpo
de texto es la familia Montserrat en distintas versiones segun la
necesidad (Thin 100 (Fino) / Thin Italic 100, ExtraLight 200 (Extra Ligera) / ExtraLight Italic 200,
Light 300 (Ligera) / Light Italic 300, Regular 400 (Normal) / Italic 400, Medium 500 (Media) / Medium
Italic 500, SemiBold 600 (Seminegrita) / SemiBold Italic 600, Bold 700 (Negrita) / Bold Italic 700,
ExtraBold 800 (Extranegrita) / ExtraBold Italic 800, Black 900 (Negra) / Black Italic 900)

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

BOLDONSE

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 °!"-$%8&/()=2;, #"“+~c0CH@|\ <s>. .-

{-SY™IROEEE€®1¥ O[]

MONTSERRAT EXGTRALIGHT

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 °I"$9%8&/()=7;, # +~coc HQ\ <<>,.~{~8N™f0docac€®@tY @[]

MONTSERRAT REGULAR
abcdefghijklmnfopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 °1"-$%&/()=7¢, 2" “+=0o¢#@|\ <<>,..~{~§N™fI[d0esc€®T¥ o]

MONTSERRAT SEMIBOLD

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 °"-$%8&/()=2¢, #"“s~0ob#@|\ <<>,,..~{~§1™f0[doeae€®t¥ om[]

MONTSERRAT EXTRABOLD

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNﬂOPQRSTUVWXYZ

1234567890 °1”-$%8&/()=2¢, +"“+~co¢#H@|\ <<>,,...{~§I™fOfaoeae €OT1¥ o]
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BO] INTRODUCCION

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica de GPS -
Girando por Salas se tienen que seguir una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida Un uso desordenado de la identidad visual crea Ordenary aplicar de forma correcta tanto el

de la disciplina en su aplicacion. Con el objetivo confusién, y repercute muy negativamente en logotipo como la linea grafica de las distintas

de no debilitar el mensaje visual de la marca, es el perfil de la marca y en la percepcidon que el ediciones de GPS, es garantia de que transmitira
fundamental evitar los efectos contraproducentes  publico ha de tener de sus valores. perfectamente la jerarquia dentro del conjunto de

en su aplicacion. la imagen corporativa.
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VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la marca en su version
principal. En el caso que no sea posible por razones técnicas se
podran utilizar distintas opciones.

Version principal Version principal NECATIVO

GIRANDO""* P GIRANDO"""O
POR SALAS G POR SALAS

- oy L 4
’4 .._,O

- oy L 4
" "=
4

24

GP GIRANDO"""Q G GIRANDO"""QO
POR SALAS POR SALAS

24 L4
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B NORMAS DE USO

AREA DE SEGURIDAD Y TAMARNO MiNIMO

Para asegurar la dptima aplicaciéon y percepcion del logosimbolo El tamaiio minimo al que el logotipo puede ser reproducido es a 25 mm.

en todos los soportes y formatos, se ha determinado un area de
seguridad que establece una distancia minima respecto a los
textos y elementos graficos equivalente al grosor del simbolo del

propio logotipo.

1>

G GIRANDO" -~
POR SALAS .

L4
4
N

GPS & GPS
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CONVIVENCIA CON OTROS LOGOTIPOS

En los materiales de difusion y comunicacién de GPS - Girando Por norma siempre apareceran junto a GPS, y en este orden, los logotipos de
por Salas deberan aparecer los logotipos de las siguientes la Direccion General de Artes Escénicas y Musica (DGAEM) del Ministerio de
entidades. Su tamano y posicion dependera de las dimensiones Cultura y Federacion de la Musica de Espafia, Es_MUsica, junto con los textos
de los mismos. indicados.

Financia do por: Gestionado por:

GIRANDO"""O -
G POR SALAS . ES_Mmusica

P Bl
L4
4

[ 4
..-"

En algunos materiales también apareceran logotipos de entidades colaboradoras
gue se indican, teniendo en cuenta que estos podrian variar con el tiempo.

radio3 Y ESCENARIOS nsp dod

MAGAZINE
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BOSAPLICACIONES CORRECTAS

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que Si el logotipo se tiene que colocar sobre fondos no corporativos o fotografias,
asegurarse en todas las aplicaciones. debe aplicarse en blanco o negro, en funcién de la luminosidad del fondo.

Fondo color no corporativo oscuro Fondo color no corporativo claro

GP POR SALAS = GP POR SALAS =

4"'~

-
‘ ..

--

Fondo fotografico oscuro Fondo fotografico claro

GPS :oisis ©

l
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APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas
determinadas por los criterios de composicion, jerarquia y
funcionalidad. En ningun caso se haran modificaciones de estos

tamanos y proporciones.

Aplicacion incorrecta de color

Deformacion
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LENGUAJE VISUAL

ELEMENTOS BASICOS

Para potenciar la imagen de GPS - Girando por Salas Se definen elementos basicos con cierta libertad en su uso (segun espacios y
se recomienda el uso de formas, elementos graficos y formatos) para los diseflos y una linea mas flexible y variable en el tiempo.

composiciones, dando cierta libertad a posibles variaciones,
pero respetando el estilo definido.

IMAGENES ARTISTAS

ELEMENTOS BASICOS

#GPS

GIRANDO POR SALAS
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LENGUAJE VISUAL

ELEMENTOS FLEXIBLES

Como ya se ha comentado, en este caso se define una linea
grafica, no elementos obligatorios. Se da la libertad de usar a
conveniencia tanto estos ejemplos como otros no definidos en
esta seccion, pero respetando su estilo.

IMAGENES SEMITONO FORMAS y OBJETOS
EJEMPLOS EJEMPLOS
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JERARQUIA TIPOGRAFICA

Los diferentes tamanos se definen en jerarquias diferenciadas para ayudar

a organizar la lectura. No obstante estos tamanos podran cambiar segun ]8/]2/2026
necesidades, intentando mantener una relacion proporcional y l6gica.

Boldonse: Se usaran diferentes tamafnos mediante una jerarquia clara. C I u DAD
Reservamos los cuerpos mayores para titular principal, eslogan, nombres de NOMBRE DEL ESPACIO
banda/solista. 20.00H.

Montserrat: Para nombre de la sala, fecha y cuerpo de texto (regular)
Cuerpos en negrita para subtitulos de seccién y destacar informacion
practica/clave.

GPS Girando Por Salas es un Circuito de MUsicas Populares conce-
bido para la promocidon de las musicas actuales, facilitar a los artistas
emergentes un circuito de conciertos y salas mas alla de su pro-

pia comunidad autébnoma y potenciar a la musica en directo. Esta
patrocinado por la Direccion General de Artes Escénicas y MUsica
(DGAEM) del Ministerio de Cultura y cuenta con la colaboracién de la
Federacion de la MUsica de Espafa, Es_MuUsica
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COll' EJEMPLOS




PAGINA WEB
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DO] HEADER/BANNERS

Las creatividades estaran compuesta por los elementos ya Esta zona (menu + banner) se define con 100vw (viewport width - ancho de
definidos junto con alguna la informacién necesaria segun el la ventana grafica) y 100wh (viewport height - altura de la ventana grafica).
caso (logos convocatoria/fechas, etc.).

LOGO/MENU /REDES / LOGIN

BANNER GENERICO GPS

ESLOGAN GPS

LOGOTIPOS
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Do HEADER/BANNERS

LOGO /MENU / REDES / LOGIN

BANNER CONVOCATORIA GPS17

LOGOTIPOS
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FOOTER

Financiado por: Gestionado por:
LOGOTIPOS — LA
N’
Colabora: — Eslogan
Colaboradores ——

Menu Lega| — Aviso Legal - Politica de privacidad - Politica de RRSS - Clausulas informativas - Politica de cookies - Banner cookies - Condiciones de uso
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D03 BANNERS EXTERNOS

Se usara para acciones de promocion de las distintas fases de Se adaptara segun el tamano de cada sitio web, respetando la distribucion y
las ediciones en las webs asociadas. elementos definidos.

Slide/Megabanner
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D03 BANNERS EXTERNOS

Slide/Megabanner
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D03 BANNERS EXTERNOS

Banner Animado Robapaginas animado

Transicién 01 Transicion 01

Transicion 02

Transicion 03

Transicion 02

Transicion 04

Transicion 05
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E CRM

NEWSLETTER

Se usara para comunicaciones genéricas de GPS.

Teniendo en cuenta las distintos gestores de envio de newsletter y sus
opciones de maqguetacion, se intentara mantener esta estructuray
elementos, tipografias y colores dentro de las posibilidades.

Cabecera

Fecha

Titulo

Cuerpo de texto

CTA

Contacto

Textos legales

GPS Cirando por Salas - MANUAL DE IDENTIDAD CORPORAT

VA

l

Titulardela
comunicacion

Piendaeriam quam quis ma qui autaqui blaboribus ut
od mo venihite minti sum qui sus nonseque prorescimi, —
quis aut mo is explit qui cullabore, nonsed qui di desed
que necus debisin estior reptatibus conecea commmoll .

Rovitectatur raestis derum et, et plia vit, ad mi,
voluptatis ad minullo restium rempe et earciis dolupic
totatia culpa il ilit ium dolupti.

+info

Contacto: ° I
il@girand las. d

emall@girandoporsalascom girandoporsalas.com ®

C/ Mayor, 4. PI.2 Of. 4

28013. Madrid

'0“ ntes de imprimir piena bien si es necesario hacerlo.
‘aq@ Silo haces utiliza papel reutilizado que esté impreso por la otra cara.

AVISO LEGAL: Este mensaje y sus archivos adjuntos van dirigidos exclusivamente a su destinatario, pudiendo contener
informacion confidencial sometida a secreto profesional. No esta permitida su comunicacion, reproduccion o distribucion
sin la autorizacion expresa de FEDERACION COORDINADORA DE CIRCUITO DE MUSICAS POPULARES. Si usted no es el
destinatario final, por favor eliminelo e inférmenos por esta via.

PROTECCION DE DATOS: De conformidad con lo dispuesto en el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR), le
informamos que los datos personales y direccién de correo electrénico del interesado, seran tratados bajo la responsabilidad
de FEDERACION COORDINADORA DE CIRCUITO DE MUSICAS POPULARES para el envio de comunicaciones sobre
nuestros productos y servicios y se conservaran mientras exista un interés mutuo para ello. Los datos no seran comunicados
a terceros, salvo obligacion legal. Le informamos que puede ejercer los derechos de acceso, rectificacion, portabilidad y
supresion de sus datos y los de limitacion y oposicion a su tratamiento dirigiéndose a Calle Mayor 4, Planta 2? Oficina 4,
28013 MADRID (MADRID). Email: info@girandoporsalas.com. Si considera que el tratamiento no se ajusta a la normativa
vigente, podra presentar una reclamacion ante la autoridad de control en www.agpd.es.

31

Imagen
Recurso,
Cartel,
Foto nota
de prensa,
logotipo,
etc.



E CRM

EO] NEWSLETTER

Se usara para comunicaciones de edicion de #GPSXX.

Teniendo en cuenta las distintos gestores de envio de newsletter y sus
opciones de maquetacion, se intentard mantener esta estructura y
elementos, tipografias y colores dentro de las posibilidades.

Cabecera

Fecha

Titulo

Cuerpo de texto

CTA

Contacto

Textos legales

18/12/2026

Titulardela
comunicacion

Piendaeriam quam quis ma qui autaqui blaboribus
ut od mo venihite minti sum qui sus nonseque
prorescimi, quis aut mo is explit qui cullabore,
nonsed qui di desed que necus debisin estior
reptatibus conecea commoll .

Rovitectatur raestis derum et, et plia vit, ad mi,
voluptatis ad minullo restium rempe et earciis
dolupic totatia culpa il ilit ium dolupti.

+info

. ]
‘e:rﬁmr;ﬁlaé;}andoporsaIas.com glrandoporsala80com ®

91123 412
C/ Mayor, 4. Pl.2 Of. 4
28013. Madrid

GPS Girando por Salas - MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA | 32

Imagen
Banda,
Cartel,
Foto nota
de prensa,
logotipo,
etc.
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EO NOTA DE PRENSA
GESTOR CRM

Logotipos

Cabecera —— — Texto GPS

——— Colaboradores

— Hashtags

Fecha

—— Contacto

Titulo

—  Textos legales

Cuerpo de texto ————
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NOTA DE PRENSA

DOCUMENTO A4

GPS Cirando por Salas - MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

GPS s

. ~—-
.

NOTA DE PRENSA

Fultus notampra
etigitraest?
Patilis, Catus pos,
no. Evirmantem
inatuamplium essa
dum ompontienam
mortem ad mo et.

girandoporsalas.com

Email: email@girandoporsalas.com
Tel. 91123 412

C/ Mayor, 4. Pl.2 Of. 4

28013. Madrid

G

AF; T ES__musica

Satuspien det vat comnihi caelatum pultium ta vo,
publicur que condenam, Cast reterdii pos tam patilicat
publicae conventem vitum publius aucit quo effremnquon
st L. Vala mus etiam veribus es aciam ponsuli npresta, vit;
nonfiris atus? iam prac ina moerum ad cons es num, Ti.
Sim hus missus consusulto conem es vit con vis, quam
popubis nos, clerectam neque const atintem vividemus,
Ta, sentiacermis consullarei stid diem pati, nortil condam
et fex menatus senatque oca abus viri tum at. Actuide
portiam rei porit.

Opimis nostora ternius consit. Simedintem foret; ere
tabefer idesis. Esulius, qui percem rei sendactum
iae, quam cum tam.Simorun clatus, conit ne notiaes
sultorus huius, condi, facta re pris comnihi licit? Upiente
bemus, C. Vivessilii pos it. Ra mora ne conercer unte in
dientes sendet fuid nocci pectusqg uonsupi mmodiurs te,
ficaper firibus. Nam omnem iae nemunum peren Etra
nonsigiliam et; horis hos ignatrit; estidicaes pario egilist
eatium tem lostum aciertiur huid in senatum factem
ne praeque firi, Catilib ustifecerum acior hos ac optea re
cae, qui contrac tandeferio pro inihi, porbest ilicit. Simus,
P. Ovesser quamqguam ut vesces idiis. Num tanteres
consuam, nostant.
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